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Un contenido definido. 

Forester Research

2 )  ¿ c ó m o  c r e a r  u n a
e s t r a t e g i a  d e  
c o n t e n i d o s  e n  
i n s t a g r a m ?

05



Utilización y creación de hashtags. 

Influencer. 

Un contenido que permita humanizar

tu marca. 

Contenido interesante y atractivo en

vídeo

l.
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2. La publicidad en Instagram

3. Creación de engagement;

Estrategia y contenido bien elaborado:

 ventajas de crear una

estrategia de contenidos en Instagram

1. Dar visibilidad a tu empresa;
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4. Conectar a las personas con tu

marca
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3 )  ¿ Q u é  s o n  l o s
i n f l u e n c e r s  y  c u Á n d o
c o n v i e n e  i n t e g r a r l o s  e n
t u  e s t r a t e g i a  d e  R e d e s
S o c i a l e s ?

Los influencers. 

Integrar un influencer en mi estrategia
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Necesitas incluir frescura en tu

negocio. 

Constancia, actividad, y diálogo.
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Necesitas ganar confianza de tus

clientes actuales y potenciales.
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Las historias destacadas de Instagram



13

4 )  ¿ Q u é  s o n  y  p a r a  q u é
s i r v e n  l a s  h i s t o r i a s
d e s t a c a d a s ?



5) ¿QUÉ ES IGTV
Y CUÁL ES SU
ALCANCE? 



14

Stories 

5 )  ¿ Q u é  e s  i g t v
y  c u á l  e s  s u
a l c a n c e ?  



6) ¿QUÉ ES
INSTAGRAM 
REELS Y CÓMO
FUNCIONA?



15

6 )  ¿ Q u é  e s  I n s t a g r a m  
R e e l s  y  c ó m o
f u n c i o n a ?



6) ¿QUÉ
ESTADÍSTICAS
OFRECE
INSTAGRAM?



16

6 )  ¿ Q u é  e s T A D Í S T I C A S
O F R E C E  I N S T A G R A M ?

Estadísticas generales sobre: 

Análisis de nuestra audiencia:

Estadísticas publicaciones:



17

6 )  ¿ Q u é  e s T A D Í S T I C A S
O F R E C E  I N S T A G R A M ?

Estadísticas sobre las historias de

Instagram:



7) CONCLUSIONES



18

7 )  C O N C L U S I O N E S


